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PROBLEMA ESTRUCTURAL

Debemos combatir
la informalidad politica

El término "partiducho" es ofensivo, denigrante y
totalmente rechazable. Sin embargo, acaso nada
mas preciso para denominar a la informalidad y
la improvisacién, en los ultimos tiempos, de
nuestra clase politica. La critica general va desde
las anécdotas de caracter de la primera dama de
la Nacion, pasando por las visitas proselitistas a
casas embrujadas, hasta una ferozmente capri-
chosa oposicién.

La informalidad de quienes nos representan da

Las bases partidarias muchas veces reflejan aquello
que tanto reprochamos a los politicos: la bisqueda
del beneficio propio o del grupo al que se pertenece.

cuenta de que, en la mayoria de los casos, no
hay un compromiso serio con el pueblo y una
agenda politica que lo renueve. Mas bien, prima
el desempefio publico como un medio de susten-
to econémico de individuos y grupos de poder.
Esto es muy peligroso ahora que afrontamos la
regionalizacion, ya que se crean nuevas partidas
del presupuesto de la Nacidén que seran admi-
nistrados por los politicos locales. Tal es el interés
gue mueve a los postulantes regionales que no
es extrafio asistir a la formacion de grotescas
alianzas para alcanzar el poder.

La conformacién de gobiernos locales, sin embar-
go, a pesar de ser una muy buena intencion del
gobierno, también se devanea en su informali-
dad. Debemos estar alertas para que no se repi-
ta en nosotros la historia argentina.

Por otro lado, existe un divorcio entre las bases
de Perl Posible y el gobierno. Este fendmeno
permite observar la extensidon de la cultura del
interés personal, pues las bases peruposibilistas
exigian la colocacion de sus miembros en los
puestos publicos. Un mal que se achaca a la clase
politica dirigente esta inserto, al parecer, en el
pensamiento de la mayoria de peruanos.

El problema, por tanto, es estructural y si quere-
mos cambiarlo debemos combatir desde toso los
flancos, tanto por la exigencia personal y como la
vigilancia politica. La responsabilidad de la clase
dirigente es mayor, pero nuestra participacion es
también esencial.

COMUNICACION EN LA PUCP

Congreso internacional y
aniversario de la Facultad

Los primeros estudios universitarios de comuni-
cacién (en las antiguas escuelas de periodismo)
atendian a un oficio industrializado de papel y
tinta. Durante su permanencia en las aulas,
empero, enfrentaron reformulaciones aluci-
nantes. Por eso, la Facultad de Ciencias y Artes
de la Comunicacién (FCAC) de la Universidad
Catdlica cumple cinco afios contemplando la
amplitud de sus especialidades, lo cual se mani-
festé el IV Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet.

Internet es lo que, para los primeros estudiantes
de comunicacion, era la television. Un medio de
comunicacién nuevo que anunciaba cambios en
todo su futuro profesional. Pero ademdas ofrece
interactividad y la concentracién de los formatos
conocidos (texto, audio, video, animacién) en
didlogo armonioso y enlazados en el hipertexto.
La Universidad Catdlica, en permanente atencion
al cambio, reunié a profesionales y estudiantes de
todo el mundo en el IV Congreso Iberoamericano
de Periodismo en Internet. Una oportunidad de
lujo para evaluar el incipiente campo profesional y
celebrar con orgullo el aniversario de la FCAC.

El exitoso encuentro fue coordinado por los pro-
fesores Jacqueline Fowks y Juan Gargurevich
ademas de una comisién integrada por Rémulo
Franco, Pedro Salvatori, Juan Carlos Lujan, y
Agustin Cortegana. Colaboraron estudiantes de

la FCAC; entre ellos, Paola Sanchez, Angela
Pefia, Laura Escobar, Miguel Sanchez, Katia
Suarez, Aily Medina, Marco Bustamante, Monica
Pallardel, Yeseline Martinez, Manuel Rodriguez y
David Pereda.

Asimismo, recibimos estos cinco afios con entu-
siasmo y mirando al futuro, con los acostumbra-
dos juegos deportivos y una auto evaluacion de
la oferta educativa. La labor académica debe
optimizarse; confiamos en su desarrollo.

De izquierda a derecha, Angela Peiia, Aily Medina,
Ménica Pallardel, Jacqueline Fowks, Paola Sanchez y
Yeseline Martinez, después del congreso.

Publicacion de los estudiantes de la Facultad de
Ciencias y Artes de la Comunicacion
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NIEBLA EN EL CAMINO

Nueva reg

Poco se sabe de este proyecto descentralizador, que en general se sustenta en las
estructuras de los Consejos Transitorios de Gobierno Regionales (CTAR)

Pavel Solis

Entre las muchas taras que ostenta la
sociedad peruana, la centralizacion
limefia siempre ha sido el trastorno
que condena a segundo plano la
situacion econdmica, educativa y
social de todo territorio mas alla de los
limites de la capital. Presente desde
que Lima fuera llamada Ciudad de los
Reyes y desmesurada desde los afios
50, el gobierno de Toledo quiere
atacarla, o al menos lo intenta, impul-
sando un nuevo proyecto de regiona-
lizacién. La experiencia mas cercana
que tenemos de regionalizacion, es la
tentativa del gobierno aprista de ape-
nas 4 afos de duracién, que fenecié
con el autogolpe de Fujimori. Pero la
que guarda mayor impacto, y terror,
en el imaginario peruano es el desas-
troso endeudamiento de las regiones
argentinas como una causa funda-
mental de la crisis econémica que
sufrid el afio pasado.

Con todo, équé es lo que se sabe de
las propuestas del gobierno? En
primer lugar, se crean 25 regiones
para 24 departamentos y una provin-
cia constitucional que empezaran a
funcionar desde el 1 de enero del
préximo afio. En el proyecto de ley
orgdnica sobre las regiones se plantea
que cada region podra elegir su
estructura y organizacion sobre la
base de un modelo que debera tener
necesariamente un Consejo Regional
(que normara y regularizara la gestion
regional), una Presidencia Regional
(que serd odrgano ejecutivo) y un
Consejo de Coordinacion Regional
(que servird de consulta y mediador
entre las municipalidades de la

region), pudiendo agregar y crear
cualquier otra instancia burocratica
que considere necesaria. Sera la mi-
sion de estos organismos manejar la
gestion publica para el desarrollo de la
regién, de acuerdo con las politicas
nacionales.

Ahora bien, al disefiarse la autonomia
de gobierno -a pesar de que la
creacion de tributos regionales sola-
mente podra ser fijada por ley aproba-
da en el Congreso de la Replblica-,
cada regidn gozara de plena libertad
para administrar y generar sus propias
rentas -y aqui viene la salvedad-
mediante las concesiones y autoriza-
ciones que otorguen. Usufructuando
servicios, empresas estatales, zonas
francas, etc.,, tendrd carta libre via
PROINVERSION para ofrecer bajo cri-
terio de la Presidencia y el Consejo
Regional, a empresas nacionales o
extranjeras, cualquier bien o servicio
que se halle dentro de su jurisdiccion.
A su vez, se proponen mecanismos de
cooperacién entre las regiones y el
gobierno nacional, con el fin de inte-
grar y conformar macroregiones. Por
lo visto, la relevancia que tendra cada
presidencia regional levantard ain
mas desconfianza, debido a que no se
ha tomado en mayor cuenta para
eshozar la estructura organica o el
manejo econdmico que el precedente
sentado por los Consejos Transitorios
de Administracién Regional (CTAR).
Asimismo, tampoco ha habido un
acuerdo entre los candidatos para
definir un plan de manejo regional que

La descentralizacién tiene que favore-

.., cera los peruanos mas pobres.

delimite un proyecto al mediano y
largo plazo. El apresurado ritmo de
ejecucién de la iniciativa descentral-
izadora, sin mayor analisis o tiempo
de debate con la sociedad civil -sea
ONG's, universidades, gremios, etc.-
acarrea que los votantes no sepan aun
a qué le estan entregando sus votos.
0 si realmente servira de algo.

El problema substancial estriba en la
poca confianza ciudadana en las
clases dirigentes, lo que deriva que la
viabilidad y permanencia de estos
gobiernos hechos a la volada, solo se
defina en los resultados inmediatos de
la gestion regional. Respecto a las par-
tidas asignadas por el Presupuesto
General de la Republica del 2003 a 24
regiones, sin contar la region auténo-
ma de Lima, es poco probable que el
incremento entre 5 a 8 millones de
soles anuales pueda subsanar la

La hora de los frentes. Las fuerzas
regionales que hoy protestan
podrian participar directamente
dentro de cada jurisdiccion.

autonomia del manejo econémico con
respecto a las decisiones del gobierno
central, como se pretende desde el ini-
cio. De ser este el probable caso, el
desgaste innecesario de la imagen del
gobierno regional, que perdera tiempo
més dinero en investigar proyectos de
desarrollo y burocracia, echard a tierra
una buena propuesta, que cayo en el
desliz de ser implementada veloz-
mente, sin ninguna voluntad politica
para evaluar otros modelos y sin
siquiera proponer un cronograma
razonable y acorde a la complejidad
que significa cambiar un estado cen-
tralista a uno federativo.

al19988195@pucp.edu.pe

Asi seran las nuevas regiones

Estructura organica

Presidencia  Regional, Consejo
Regional (instancia normativa y de fis-
calizacién) y Consejo de Coordinacion
Regional (6rgano consultivo y de coor-
dinacién con gobiemos locales y
sociedad civil, establecido en la
Constitucion, pero atin no ratificado en
la Ley Organica de Regiones).

Régimen econdémico

Promocién de la inversion privada

nacional y extrajera para lograr el crec-
imiento econémico de la region. Las
concesiones y otras formas de contrato

estaran sujetas a las leyes vigentes.

Fondo de Compensacién Regional
Parte del sistema de transferencias
desde el Gobiemo Central hacia las
regiones. El 30% de estos recursos es
generado por la privatizacion.

Endeudamiento interno:

Se realizara con cargo al patrimonio de
las regiones. En caso de deuda externa,
emision de bonos y titulacién de cuen-
tas, sera necesario el aval del Estado.

Fuente: El Comercio
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CUESTION DE GENERO

Mujer y politica, relacion explosiva

En los ultimos gobiernos, para bien o
para mal, la presencia femenina ha
ejercido una vital influencia

Katia Suarez

Recordemos algunas escenas: Martha
Chavez intentando explicar que la ter-
cera reeleccion del presidente japonés
no era tercera sino segunda, Carmen
Losada enfrentandose furibunda a un
congresista de oposicion para defender
a su presidente. Recordemos a Luz
Salgado, Martha Hildebrandt, Martha
Moyano, ante la prensa. Son algunas de
las geishas mas conocidas que se con-
virtieron en "supermadres" de un régi-
men nefasto liderado en la penumbra
por Montesinos.

Pensamos que fueron corruptas,
aunque para algunos solo fueron mili-
tantes apasionadas y debemos discul-
par sus errores politicos. Sin embargo,
permitieron atrocidades y nunca acep-
taron los excesos. Cumplian con su
objetivo: defender a capa y espada a
Fujimori, arriesgando su propia dig-

"la idea es valorar
a la mujer como
ciudadana. No se le
da una curul por su
condicion de mujer,
sino por su
capacidad como
funcionaria publica"

nidad y exponiéndose al ridiculo.

¢Qué ocurre ahora con el entorno
femenino mas cercano a Toledo?
Elianne, Doris Sanchez, no consiguen
emular a las geishas del régimen pasa-
do. No han adoptado la actitud
detestable de las otras, que defendian
lo indefendible, pero seria inteligente
que sus declaraciones a la prensa no
ocasionen tantos problemas, especial-
mente para el presidente Alejandro
Toledo.

¢Cudl es el problema? éToledo necesita
de asesor a Vladimiro o unas fustas
mas atinadas? La respuesta tal vez se
encuentre en la imagen estereotipada
de la mujer que todavia maneja la
sociedad. ’

A decir de Norma Fuller, antropdloga
especializada en estudios de género, "la
imagen que se tiene de la mujer la
acompana en todo ambito de su vida,
especialmente en el terreno profesio-
nal. En la politica no hay excepciones.
Existe un mito en torno a su desem-
pefio, negativo y positivo. Por un lado
se le considera honesta y por otro, ca-

rente de capacidad de mando".
Evidentemente, las geishas sirvieron
aun fin. Se creé un escudo de rostros
femeninos que demostraron una pasién
exagerada por su presidente, con el fin
de identificar a las masas con esta afil-
iacién a prueba de balas. En algunos
sectores de la poblacién funcioné
(unido a las donaciones que entregaba
personalmente Fujimori). Siempre es
mas conmovedor observar a una mujer
defendiendo a su jefe, que al poco
carismatico Absalén Vasquez.

¢Pero queé pasa con Elianne?. Ella no es
funcionaria publica, no ha sido elegida
por nadie. Ella es la esposa del man-
datario, pero al parecer no puede acep-
tar estar en un segundo plano.

Al respecto, Norma Fuller sefiala que
"hay una confluencia de dos esferas, la
de ciudadana y la de Primera Dama.
Ella se resiste a ser un simple objeto
decorativo como Primera Dama, y
quiere ejercer sus derechos de ciu-
dadana, quiere expresarse como
cualquiera. Pero a pesar de renegar del
cargo que por tradicién ostenta, utiliza
sus privilegios, y es una ciudadana que,
como ninguna, tiene una tribuna abier-
ta en los medios y sus opiniones son
escuchadas. No puede manejar estas
dos esferas".

Por tanto, Elianne no sabe o no quiere
hacer distinciones entre lo que puede
hacer como primera dama y su derecho
a expresarse como simple ciudadana.
No obstante, también hay intolerancia a
esa actitud insumisa, conflictiva, que
una sociedad machista no puede acep-
tar. Muestra de ello son las bromas
acerca de la incapacidad de Toledo para
manejar a su esposa: Toledo en una
caricatura maltratado fisicamente por
su mujer: "Toledo pisado”, "Toledo
sacolargo".

Sea Elianne, las geishas o la mujer
politica mas correcta, honesta y capaz,
siempre se incluird en la evaluacion de
sus actos una idea de lo que debe hacer
una mujer. Fuller hace la distincion: "la
idea no es relacionar la cuestién de
género a la politica, lo que se quiere
conseguir es valorar a la mujer como
ciudadana, olvidarnos de la cuestién de
género en ese terreno. La mujer es
una ciudadana mas y no se le da una
curul por su condicion de mujer, sino
por su capacidad y potencial como fun-
cionaria publica".

a19988193@pucp.edu.pe

Eliane Karp suma a su rol politico un
cariz mitolégico que linda con la
huachaferia. Derecha: En el pasado
quedo la defensa cuasidogmatica del
oficialismo fujimorista. Hoy una es
una mera utopia costumbrista.
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La Virgen del Rosario, patrona del caserio
de Huacanhuasi, es celebrada en las

alturas ancashinas. Los pashas, danzantes

multicolores, inician la fiesta de dos dias

Yeseline Martinez Dueiias

A cuatro horas desde Huaraz se
encuentra el caserio de Huacanhuasi,
en la provincia de Caraz, distrito de
Mato. Su inmenso cielo azul es un irre-
sistible paisaje que no podemos olvidar.
Cada afo los dias 6 y 7 de octubre el
pueblo se viste de fiesta y abre sus
puertas para celebrar la devocién a la
Virgen del Rosario.

Nos embarcamos a esta hermosa tierra
rodeada de montafias. Subimos desde
la calle La Libertad donde se encuentran
las combis y camionetas que nos dejan
en la plaza huacanhuasina.

El camino es un poco pesado pero la
vista recompensa las pequefias dificul-
tades del viaje. En el camino ascen-
dente vamos sintiendo los 3500 msnm
en el ambiente y en nuestro cuerpo. El
recorrido en carro dura una hora y a
pie, si eres aventurero, alrededor de
hora y media.

Domingo 6, apenas desembarcamos
sentimos el ambiente festivo. Un grupo

de pashas -danzantes acompanantes
de la Virgen del Rosario- con brincos,
voces agudas vy ludicas, nos recibieron
y arrastraron por la plaza. Antes de
mediodia participamos de otra de sus
antiguas, aunque para muchos no muy
agradable, costumbres como la matan-
za de reses, todo un ritual que se lleva
a cabo cada afio.

Marcial Marchena Leodn, alcalde del
distrito de Mato, nos recibe con agra-
do e invita no solo a conocer el pueblo
en dias festivos como este sino
durante todo el afio. Cuenta que muy
pronto el pueblo contard con mas
agua, tan necesaria en este lugar.
Cerca se estd construyendo una
represa que abastecerd mas a los
caserios del distrito de Mato.

El pueblo escoge a cinco mayordomos;
uno de ellos es el principal. Este afio le
tocd Isaac Sarmiento. Cada pueblerino
se prepara para celebrar y cumplir las
antiguas costumbres. El ritual principal
es la masiva y obligatoria asistencia a la
misa de la Virgen del Rosario, muestra
de devocion y fe.

El Rdo. Padre Elmer Ita desde hace tres
afios sube hasta Huacanhuasi para
celebrar la misa a la virgen. "Todo el
pueblo se viste de fiesta, es muy
devota y le tienen bastante fe a la
Virgen del Rosario". Las mas ancianas
afirman que sus peticiones son
escuchadas y que la virgen es mila-
grosa. La mayoria pide salud, otros una
mejoria econdémica y, lo mas impor-
tante, la deseada lluvia.

A la misa le siguen la matanza de los
toros, la preparacion del pan y la comi-
da, un pequenio partido de futbol en las
alturas del pueblo, donde solo partici-

Fe y fiesta. La oracion y el baile
rinden culto a la Santa Madre hua-
canhuasina.

rosario e

Fotos: Yeseline Martinez

pan los varones. Las mujeres dan la
bienvenida a la banda, luciendo sus
mejores polleras avanzando por el
camino hasta la plaza.

La preparacion del pan se realiza muy
temprano y a la manera antigua, en los
hornos de adobe, piedra y cocinados
con ramas de lefia seca como el
eucalipto abunda en todo el pueblo.
Luego, cada mayordomo invita a los
visitantes a compartir un momento
familiar y a servirse los deliciosos platos
tipicos del lugar.

Castro cuenta que cada mayordomo
debe matar uno o dos toros para la
comida; se escoge el mejor ganado de
la familia, que fue donado en la fiesta
anterior por algin devoto familiar.
Fermin Barrera, primo del mayordomo
principal, donador de una robusta vaca
narra el sacrificio de su mejor res
donde tres o cuatro pobladores
deguiellan, despellejan al animal y
beben su sangre para ser mas fuertes
y viriles. "Warmi no manda" (la mujer
no manda) afirma Barrera.

Con la luz de la luna se inicia la misa de
la vispera. Después de las palabras del
Rdo. Ita, el pueblo sale a la plaza. Acto
segido, concursan las cuatro bandas
de cada familia. Todos bailan en honor

n las alturas

La Virgen del Rosario, cargada por los
pashas. Estos graciosos bailarines son
los responsables de dejar a la patrona

en su lugar de descanso.

a la virgen.

A medianoche estallan las ruedas, los
castillos de varios pisos y luces multi-
colores; le siguen "la vaca loca" y "el
condor loco". Todo esto en acom-
pafiamiento de las bandas musicales y
del caracteristico "calientito" o "caliche”
(alcohol mezclado con emoliente). Se
baila toda la noche y gana la familia
que llegue hasta el final.

Lunes 7. A las 11 de la mafiana se
celebra la misa principal donde se esco-
gen los mayordomos del afio siguiente.
Unos se ofrecen voluntariamente, otros
son elegidos por el pueblo. Se hace una
breve procesion alrededor de la plaza,
con paradas en cada esquina y cambios
de cargadores. Al termino de la proce-
sion, los pashas llevan a la virgen al
interior de la iglesia. La imagen es
puesta en su altar, donde descansara
hasta el proximo afo.

Es dificil despedirse de ella pero queda
la esperanza de volver al afio siguiente
y reencontrarse con esta tierra.

al19972326@pucp.edu.pe
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SERVICIOS DE LA UNIVERSIDAD

Controversia por el seguro de renta

En el ciclo 2002-1, la PUCP incorporé a su sistema de seguros el Seguro de Renta
Educacional. Pero la buena intencién se vio empafnada por el sistema de afiliacion,
que causo algunas molestias

Miguel Mejia

ATS & Asociados es el intermediario o
broker entre la compafiia de seguros
Pacifico Vida y la Universidad. Alfredo
Tosso Stay brinda, ademas, los
seqguros de patrimonio y vehiculares de
la universidad por lo que su dedicacion
a la PUCP, dice, es "practicamente a
tiempo completo”. Calcula que en el
Seguro de Renta Educacional hay unos
16 000 alumnos afiliados.

éCémo llega ATS a los alumnos?
A través de la Universidad, bajo fo-
lletos informativos, correos electréni-
cos informando sobre el seguro y
sobre la forma para contar o no contar
con el seguro, que en este caso es
bajo una renuncia.

&Como renunciar a algo que no se
ha aceptado?

Se renuncia a un seguro que se les
esta ofreciendo, que ain no se les
habia cobrado. El cobro vino después
de que el alumno de una u otra forma
manifestd su interés o desinterés. El
plazo para la renuncia por Internet fue
del 31 de Julio hasta el 10 de Agosto y
bajo la matricula presencial me parece
que fue el 5 0 6 de agosto hasta el 15
de agosto.

£Han aceptado renuncias fuera de

ese plazo?
No. Se han estado evaluando renun-
cias de acuerdo al Consejo

Universitario, de acuerdo a la situacion
de la persona, como matricula fuera
de plazo, renuncias de alumnos que
estan con préstamos o son huérfanos
de padre y madre y no tenian persona
a quien asegurar.

E D]
SEGURO DE RENTA EDUCACIONAL

A través del presente hacemos de a toda C

a este lema, le
de afiliscion.

7.- mumwmammmrsgmm
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6.~ Nos indigna el apoyo que la
para

aotorgado a ATS & A glas y las

UmmmdehmﬁmUmvuﬁMCuﬂudelMypﬂblmmme
mmahmmmﬂmthAﬁ&Myh
autoridad universitaria competente, con relacién al Seguro de Renta Educacional que se
10s ha impucsto en contra do nuestra expresa voluntad.

A continuacién precisamos nuestros motivos de rechazo:

1. - Nunca se nos preguntd si queriamos o no afiliemos a dicho seguro.

2. - No merece nuestra confianza una compadiia que afilic a petsonas en contes de su
expresa voluntad.

3. -8i bien cxiste un Seguro Contra Accidentes aceptado técitamente por la mayoria de
ummdummmmmwpuwn debido a que es un servicio
Wmmmmhuwammm& Renta
E&momlddwmdmmmcmmdcqugum,malm

4. - No'nos parece correcto el argumento de ATS & Asociados de que los alumnos
Wmhbwmﬁodmmmms&mdmmummdmz
q a algo que nunca P

el plazo progs do por ellos y empleando sus propias reglas, mencionadas lineas
arriba, Euomwmmdwyawexaimde—muﬂdm
conseguir més afiliados.

8. — Recharamos también uno de los requisitos de dicho seguro, el cual contempla ef
hmm&eﬁddﬁmm?idmymwbmnﬁnlml&m&anwmu
hayan atenido 2 su llsmada “renuncia” y fengan padres o tutores de dicha edad. Estos
quedan excluidos de las bondades del seguro a pesar de que se les cobrard ¢l monto
prepumpaullu

- Todo =Uodsamboﬁenumfall:d:mnfmudepmcnmmh=m=m$&
Asocminsym:]modnmthaactmdnh

Proposemos:

1. = Que las autoridades umiversitarias que en ol proximo Proceso de Matricula
incluynn un “icono™ o “link™ en ¢l que se indique claramente si el alumno desea o
no afiliarse al seguro. Y no valerse del método de nceptacion tacita, ¢l cual ha
generado problemas tanto para los alumnos como para la aseguradora.

. — En vism que nos ya creado pl

ante un p

5= MAB&Mmmmmm@mqmm
id: detnllads

alaC

una
dclonlﬂrmdcl Semdenum E&wlml,mqummﬂu.

¢l presente semestre (2002-11).

Ia siguiente

solucién: PRORROGAR el plazo de renuncia al Segm: de Renta Educacional para

Mas de cien alumnos de la PUCP
suscribieron este documento en
contra del Seguro de Renta.

<Y los que no tienen dinero?

Hay que tener en cuenta que los cos-
tos, los beneficios, las coberturas,
todo, se avisd con un tiempo suficiente
antes de que el costo venga en la
boleta.

Una de las condiciones del seguro
es que la edad del apoderado sea
menor a 75 afios...

Por eso es que a los alumnos se les dio
la informacién respectiva para que en
base a esa informacién tomen una
decisién.

éCree que la difusion del Seguro
de Renta fue suficiente para que
los afiliados hayan "aceptado”

Alumna estuvo afiliada sin saberlo

Muchos alumnos desconocen la
instauracion del Seguro de Renta
Educacional. Jimena Sanchez, estu-
diante de Derecho, se enterd de
que estaba afiliada cuando reviso la
segunda boleta. El semestre pasa-
do ya lo habia pagado pensando
que era el Seguro de Accidentes.

Jimena, épor qué rechazas tu
filiacion a este seguro?

Es inconcebible que la Universidad
te obligue a tomarlo sin consul-
tarte. Los Unicos seguros que se

pueden imponer son aquellos
obligatorios por ley. Ademas tam-
poco te informan debidamente de
qué cubre o qué requisitos exige.

éConoces a otras personas en
desacuerdo con el procedimiento?
La mayoria en desacuerdo. éQuién
tomo la decision de afiliarnos?
éPorque escogieron esa compania?
¢Se hizo alguna licitacion, algun
concurso? Nunca nos lo informaron.
¢Se consulté con otras empresas, si
era la mejor tarifa, la mejor cober-
tura? No sabemos absolutamente
nada de cémo se tomé la decision.

Secretaria General amplio el plazo
para solicitudes de renuncia

Yo no he recibide ninguna comunicacion
de la Universidad diciendome como
puedo hacer para renunciar al seguro.
Si la Universidad va a tomar medidas

conscientemente?

Si, el adecuado, pero no el suficiente.
Podria, en este semestre y previo a la
matricula del siguiente, darsele mas
difusién al seguro para que el alumno
tenga mas conocimiento del producto
beneficio que se esta ofreciendo.

éla matricula por Internet le ha
traido problemas?

Se que ha habido alumnos que no
renunciaron por Internet porque no
encontraron la opcion a renuncia. Sin
embargo la misma unidad de infor-
matica de la universidad envio comu-
nicacion detallada de cudles eran los
procedimientos a seguir. Cerca dos
mil quinientos alumnos renunciaron
por Internet.

Se propone crear una opcion de
aceptacion expresa.

deberia informar a los alumnos.

Se ofrecié una evaluacion de las
solicitudes

iLa Universidad te impone una cosa y
ahora decide si acepta o'no tu renun-
cia! Tu asumiras la responsabilidad, si
el dia de mafiana tu padre fallece y no
te acogiste al seguro. Eso es parte del
respeto que tiene que haber entre las
autoridades vy los estudiantes. No nos
pueden tratar como menores de edad,
incapacitados para saber lo que nos
conviene. El seguro deberia ser faculta-
tivo y no obligatorio, que tu tengas el
derecho de decidir en la matricula si lo
tomas o lo dejas, asumiendo tu la
responsabilidad y las consecuencias.

Este seguro incluye a todos los afilia-
dos desde el primero de febrero.
Desde entonces, hasta que el alumno
manifiesta su renuncia estuvo asegu-
rado. Si le hubiera pasado algo a los
padres durante ese periodo, ese alum-
no estaba protegido.

éSu contrato con la universidad
contempla un ndimero base de
afiliados?

Pacifico Vida solicité una afiliacion
minima entre el sesenta y cinco y
setenta por ciento de alumnos. Se
logré un sesenta y ocho por ciento y
la compafiia de seguros ratificé las
condiciones y el precio para ese
grupo de afiliados.

Si no se cumple ese minimo...

La compafiia seguros podria actualizar
sus datos y habria un recélculo de los
costos. O podria llevarnos al fracaso
del programa y a la no aceptacién de
siniestros que puedan ocurrir de alli
en adelante.

Los representantes estudiantiles
han conversado con el Secretario
General de la PUCP, quien mani-
fest6 que se daria un plazo extem-
poraneo para renunciar.

Tanto la compafiia de seguros como yo
estamos dispuestos a aceptar renun-
cias extemporaneas siempre y cuando
lo acepte la universidad. Ya ha habido
un cronograma de renuncias, si la uni-
versidad esta dispuesta a flexibilizarlo
no habria ningn problema. Pero si
hubiese una renuncia masiva podria
peligrar el programa y por consi-
guiente los casos que en este semes-
tre se han presentado.

al9988128@pucp.edu.pe
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CONGRESO INTERNACIONAL

A

IV Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet reunié durante
tres dias a profesionales y académicos
de las mas importantes organizaciones

El periodismo en Internet se desarrolla
a gran velocidad. Por eso, la Facultad
de Ciencias y Artes de la Comunicacion
(FCAC) ocupo tres dias en estudiar el
desempefio de esta nueva especiali-
dad. El IV Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet, "Etica y cali-
dad en el periodismo digital" (29-31
de octubre de 2002), nos ha dejado
valiosas experiencias, renovadoras
ideas y muchos retos por afrontar.
Tres conferendias principales a cargo de
Julia Zapata, editora de BBC Mundo;
Walter Napoli, editor de La Nacién Line
(Argentina) y Enrique Flor, periodista
de la Unidad de Investigacion de El
Comercio, inauguraron cada jornada
académica en el Auditorio de
Humanidades. Cuatro mesas de tra-
bajo (presentacién de ponencias), y
dos mesas de experiencias (de profe-
sionales y estudiantes) fueron desa-
rrolladas durante todo el programa.
En las tardes, en paralelo, estudiantes
y profesionales fueron ejercitados en
talleres conducidos por Julia Zapata
("Géneros y formatos en el periodismo
digital"), Dario Klein, editor de la AFP
y corresponsal de CNN en Uruguay
("Periodismo de investigacidn, recur-
sos para investigaciones periodisticas

sin salir de la oficina"), y Juan Carlos
Lujan, editor del portal El Comercio y
profesor de la FCAC ("Busqueda de
informacion periodistica en Internet").

Entre los ponentes estuvieron la inves-
tigadora mexicana Lizy Navarro;
Gerardo Albarran, director del portal
Sala de Prensa; el académico espafiol
Nicolds Lorite Garcia; el profesor
venezolano Angel Paez; y Nidia Cerna,
jefa de contenidos de la Red Cientifica
Peruana. Asimismo, participaron los
profesores de la FCAC Juan
Gargurevich, Carla Colona, Juan
Carlos Lujan y Eduardo Villanueva.

El encuentro internacional fue organi-
zado por la Especialidad de Periodismo
de la FCAC y la Sociedad
Iberoamericana de Periodistas e
Investigadores de la Comunicacion
Digital, con el auspicio de la Embajada
Britanica, el Consejo Briténico, el
Programa Medios de Comunicacion y
Democracia de la Fundacion Konrad
Adeanuer y el portal Sala de Prensa.

Ponentes. Elias Machado, Boris
Ramirez, Rosa Zeta, Juan Carlos Lujan,
Lizy Navarro, José Alfonso da Silva,
Armando Santana y Dario Klein, quien
ademas dirigié un taller (derecha).

LIZY NAVARRO, INVESTIGADORA MEXICANA
"Hay que revertir la situacion del
indigente mediatico"

Segun la doctora Lizy Navarro, profe-
sora de la Universidad Auténoma de
San Luis Potosi, Intemet ha creado una
nueva figura: el indigente mediatico.
Para la estudiosa, el indigente mediati-
co sabe que existe Internet y su
capacidad de informacion, pero no
puede acceder a esta tecnologia por
limitaciones econdmicas y de idioma.
Sin embargo, la informacion digital lo
afecta de modo personal.

En su ponencia, realizada el primer dia
del IV Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet, Navarro analizo
estas y otras caracteristicas de los
medios de comunicacion mexicanos en
la red. Para ella, estos no aprovechan
todas las posibilidades de Intemnet,
como los archivos de audio y video, la
interactividad, la profundizacion, la per-
sonalizacién, la disponibilidad que tiene
el usuario con relacion al medio.

Afirmd que sdlo el 21% de medios
mexicanos en Internet aprovecha
estos recursos, como Reforma, El
Universal y El Economista. El perfil
del usuario mexicano es un joven de
25 a 35 afos, perteneciente a la
clase media, con una educacion
medio o superior, que esta interesa-
do en leer las noticias, tiene los
medios para acceder a éstas, pide
mds y perdona menos.

En la mesa de trabajo se cuestiond la
labor de los 'ombusmen’, defensores
del lector en los medios. A la pregunta
sobre el rol de los 'ombudsmen’ mexi-
canos, Navarro sefiala que ellos no han
podido cumplir su labor a cabalidad
debido a los duefios de los diarios. De
este modo, su libertad se ve coartada
y su capacidad de critica disminuida; el
propietario no lo deja actuar, y por Ulti-
mo, lo despide.

Yeseline Martinez
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GERADO ALBARRAN, DIRECTOR DE SALA DE PRENSA
"La deontologia periodistica
esta por encima del medio™

Gerardo Albarran, director de la
revista electrénica Sala de prensa,
que reline articulos académicos
sobre el periodismo, ofrecid la
ponencia "La figura del ombudsman
del lector en los diarios digitales" en
la primera mesa de trabajo del IV
Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet.

A pesar de que la figura del ‘ombuds-
man' no es conocida en nuestro pais,
Albarran refirié que medios de Brasil,
primero, y de paises como Colombia
y Ecuador cuentan con ‘ombudsmen’
del lector. Como se sabe, la figura el
ombudsman o defensor del lector,
ejerce la representacion del publico
ante el medio, gestionando las quejas
particulares y velando por una ade-
cuada cobertura periodistica del
medio. Este cargo puede ser ejercido
por periodistas o por personas

reconocidas ajenas a las redacciones.
Albarran sefalé que el periodismo,
mas que a personas, esta dirigido a
ciudadanos, a comunidades y que,
ademas, la ética esta por encima de
cualquier medio por donde se trans-
mita informacién. En el caso del
periodismo digital, indicd que existe
un Unico caso de 'ombudsman’: Dan
Fisher, quien cumplié estd mision
durante trece meses en msnbc.com
recibiendo quejas de los lectores, las
cuales eran similares a las que se
hacen a los medios escritos.

Antes de finalizar, Albarran se refirio
brevemente a la formacion de
periodistas en las aulas universi-
tarias, a las que critica severamente
por orientarse a los estudios muilti-
ples de la comunicacion. "El Gltimo
lugar donde buscaria periodistas es
en las universidades", aseverd.
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DARIO KLEIN, PERIODISTA URUGUAYO

"El periodista no puede
quedarse en lo digital"

Bruno Rivas

Dario Klein ha trabajado en todos
los medios: programas de radio,
revistas y diarios, en Uruguay.
Colabor6 en el lanzamiento de la
pagina web de la CNN, fue su edi-
tor y actualmente es corresponsal
y editor de la AFP uruguaya. Esa
experiencia lo capacita para
analizar el nuevo medio: Intermet.

éInternet funciona mejor como
medio o como herramienta de
investigacién?

Es un nuevo medio de comuni-
cacion porque crea sus propias
reglas y caracteristicas, y también
una herramienta. Cumple las dos
funciones muy bien, una peculiari-
dad que no tienen otros medios.

Klein dirigi6é un taller sobre investi-
gacion peri en Intemet.

Como periodista de investi-
gacién, éInternet es una de sus
principales fuentes?

Claro, es la posibilidad de comuni-
carse con fuentes, periodistas e
informacién de todo el mundo,
consultar bases de datos, fuentes
de informacion, documentos. Es
como tener la biblioteca nacional
en casa de uno, como herramienta
de trabajo es muy (til. El periodista
que no esta utilizando Internet esta
en un 50% de sus posibilidades.

éSe puede hacer un producto
rentable en la Web?

Por supuesto, porque se puede
hacer con poca gente y enormes
posibilidades comerciales. Todavia




GERARDO ALBARRAN, DIRECTOR DE SALA DE PRENSA

“Internet no ha inventado nada
nuevo en periodismo"

Lorena Espinoza

Sala de Prensa, el sitio web académi-
co sobre periodismo, debe su éxito a
un reconocido profesional: Gerardo
Albarran. Periodista 'y profesor de la
Universidad Autdnoma de México,
explica cémo Internet no reformula al
periodismo, sino que ofrece un nuevo
lenguaje.

Usted ha hecho ung gfitica 5 15
ensefanza del periodismo.
éCuales son las cualidades de un
buen periodista?

Debe ser alguien acostumbrado a
preguntarse por qué ante todo, que
no se quede satisfecho con la primera
respuesta y estar dispuesto a un gran
sacrificio personal. Es muy dificil
tener una vida propia y ser periodista
a tiempo completo. Es una profesion
con indices de divorcio, desinte-
gracion familiar y alcoholisme muy
altos, porque es absolutamente
absorbente. Ademas debe tener un
nivel cultural muy alto y dominar téc-
nicas de investigacion y herramientas
tecnoldgicas. Me refiero al periodis-
mo asistido por computadora, al peri-
odismo de investigacién en general,
Hoy el periodista debe saber usar la
computadora como algo mas que
una maquina de escribir de 2000
dolares. Y la especializacion es basi-
ca; si vas a hacer periodismo politico,
estudia politica, si vas a hacer per
adismo ecologico, estudia ecologia.

éQue se necesita para hacer peri-
odismo en Internet?

Exactamente lo mismo y aprender el
lenguaje de Internet. El periodismo
no se inventd con|Internet. Internet
no esta inventandp nada nuevo en
términos de periodismo pero si un
lenguaje especifico 'y dinamicas de
trabajo distintas.

éCuales son estas caracteristicas
de este lenguaje?

La interactividad, la inmediatez, el
multimedia, el hipertexto, es algo
que esta en evolucion apenas, estéd
inventandose,

Finalmente, écomo surgid el sitio
web Sala de Prensa?

Sala de Prensa nace a partir de mis
lecturas electrénicas. Yo inicié un

curso para periodistas en México y
tenia una serie de lecturas en un
diskette. Localicé a los autores y edi-
tores, y les pedi permiso para poner
este material en un sitio web para
darle acceso a los alumnos. Asi fueron
los primeros meses. Empezo a entrar
gente de otros lades y con el tiempo
empezd a llegar material. A estas
alturas el 95% o mas de lo que pub-
lico es material que ya me envian y lo
que hice fue crear un concejo de
redaccién, un concejo editorial que
me ayuda a leer los textos y a calificar
su pertinencia para publicarlos o no.
Esa es la dindmica que se tiene ahora.

al19957098@pucp.edu.pe

Albarran expuso sobre el papel del
ombudsman en los medios digitales.

ANGEL PAEZ Y CAROLINA IRRIBARREN :
"Estamos sobrevalorando Internet
hay que pensar en el futuro”

f\n’gel Paez y Caroline Irribarren
docentes e investigadores de Ia

Universidad del Zulia, Venezuela, dis-

ertaron sobre la influencia de Internet
en los mecanismos de gobierno.

La conferencia "Ciberperiodismo y

gobierno electrénico: los sitios de
gobierno digitales como un nueve
espacio de interaccion, flujos y redes"
fue una reflexion e investigacién
sobre el gobierno electrénico en
Venezuela. En este sentido el trabajo
multidiciplinario es fundamental.

En el ciberperiodismo, en cuanto a la
industria de la informacion, se
- pueden sefialar cuatro tipos de peri-
odista: el buscador de informacion, el
free lance digital, el asistente de

informacién en la redaccién -que es

quien garantiza la interactividad- y el
llamado ciberperiodista. _
En cuanto a los contenidos encon-

tramos al broker de informacién, el
web master, auditor de informacién
que genera la informacién para las
empresas. El generador de con-
tenidos debe tener una formacion
fundamentalmente periodistica,
buena redaccién y criterio para selec-
cionar los mensajes.

En Venezuela existen los llamados
nlve‘ies de gobierno electrénico’. Se
usan en beneficio de la poblacuon, son
el informativo que debe estar pre-
sente en la web, la interactividad que

‘se basa en la comunicacion entre los

ciudadanos Y el comercio, la transac-
cién y la transformacion.

Angel Péez, académico y consultor
en comunicacion o organrzacmnal serd
el organizador del préximo Congreso

,Iberoamerlcano de Periodismo en

Internet en la Universidad del Zulia,
Venezuela

EMILIO FILIPPI, PERIODISTA CHILENO
"Los sitios web deben conocer a

sus usuarios"

"Ninglin' sitio web puede decir que
conoce a sus usuarios" sentencio
Emilio Fillippi en su ponencia titulada
"¢Conoces realmente a tus lectores?".
El periodista chileno aduce que en la
mayoria de casos se trata a los lec-
tores como una masa, y no como ciu-
dadanos con necesidades que, por ser
desconocidas, no son satisfechas.
Periodista de vasta experiencia, Filippi
es director Ejecutive de Newsmarket,
matriz de Chiletech.com, portal
chileno de tecnologia.

En la actualidad los usuarios de la
World Wide Web ya no se lanzan sim-
plemente a navegar, sino que ingre-
san a en busca de funciones especifi-
cas. Por eso es necesario que una
empresa conozca a sus usuarios,
porque asi va a poder diferenciarlos,
darles mensajes personalizados, y
lograr una 'fidelizacién'.

Es relativamente sencillo desarrollar
un medio en Internet. No obstante, la
competencia es feroz. Es, por tanto,
el conocimiento de los usuarios lo que
ofrecerd mayores herramientas para
el éxito. Se trata, por tanto, de una
materia estratégica. :
Fillippi menciond a la Customer
Relationship Management (CRM), una
serie de estrategias a largo plazo que
buscan que el cliente se sienta Unico
para su empresa; esto garantiza una
fidelidad. Este programa también
recomienda crear bases de datos
especificas con las preferencias per-
sonales de cada cliente.

Con la frase "el ciudadano es el rey"
Fillippi cierra su exposicién y deja en
claro que el éxito de una empresa
digital se encuentra en su capacidad
de lograr que el cliente se sienta
Unico y especial.
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JUAN CARLOS LUJAN, EDITOR DEL PORTAL EL COMERCIO

"La idea es mostrar lo que se

tiene en una pantalla™

Dampier Paredes

Juan Carlos Lujan, editor del portal
El Comercio y profesor de la FCAC,
comparte la experiencia de este
medio de comunicacién y comenta
la situacion del periodismo de
Internet en el Pert.

éComo ha evolucionado el pe-
riodismo de Intemnet en el Perii?
Ha sido gradual. A veces con
errores, como dejar la adminis-
tracién del contenido en manos de
un ingeniero, relegar la funcion del
periodista a secundar la labor del
ingeniero. También hay mas diarios
de provincia en la Intemet, con li-
mitaciones que esperamos que
puedan superar. Es un tema de
inversion.

éla diagramacién de un sitio
web es importante para su posi-
cionamiento?

El usuario de una pagina web entra
para informarse. Mas alld de querer
ver los gréficos, lo que busca es
informacion en texto. El portal
puede ser muy atractivo para
alguien que vive en provindias y no
ha leido la version impresa o quien
esta en Japon y desea leer sobre lo
que pasa en el Penl.

éPor qué los algunos internau-
tas prefieren El Comercio?

Segln los estudios de  Apoyo,
Opinién y Mercado, El Comercio es
el medio lider en Internet.
Sencillamente porque estd en la

plataforma informativa del diario y
tiene una serie de productos inno-
vadores.

La critica coincide en que es
demasiado desordenado.

Nada estd hecho al libre albedrio,
todo esta hecho segln los estudios
de 'usabilidad' de paginas web,
desarrollados por Jacob Nielsen. El
Comercio es un portal que maneja
mucha informacion, para diversas
edades. Mostrar todo en la primera
pagina es imposible. La idea es
mostrar todo lo que se tiene
(respecto a un tema) en una pan-
talla.

Desde 1996, écdmo ha evolu-
cionado el portal El Comercio?

En 1996, era solo la pagina web
Hoy es

de El Comercio,

Lujan condujo el taller de biisque-
da de informacion en Internet.

Elcomercioperu.com, una empresa
independiente que maneja sus pro-
pios ingresos. En cuestion de redi-
sefio, solo se le ha hecho retogues,
pero no ha cambiado al 100%.

éCoémo trabaja el equipo de pe-
riodistas de El Comercio?
Elcomercioperu.com es el portal
con las noticias del momento. Se
redactan en el momento, tomando
como fuente los canales de tele-
vision, la radio, los diarios de
Internet y el contacto con los lec-
tores. Los periodistas que trabajan
conmigo, un numero de 12, hacen
de todo: los boletines, newsletters,
especiales informativos.

a19983238@pucp.edu.pe
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WALTER NAPOLI, EDITOR DE LA NACION LINE

JULIA ZAPATA, EDITORA DE BBC MUNDO

Luego de inaugurado el IV Congreso
Iberoamericano de Periodismo en
Internet, la periodista mexicana Julia
Zapata, editora del portal BBC Mundo

iniciaba la jornada académica con la

conferencia "La imparcialidad duele”.
Jacqueline Fowks, organizadora del
encuentro, resaltd -ademas de la ca-
rrera de Zapata- el papel que desem-
pefia la BBC en del periodismo digital.
La periodista mexicana comenzd la
exposicion indicando que la BBC tiene
eomo norma ofrecer al pUblico la mejor
informacion obedeciendo determina-
dos valores éticos. Estos principios,
sostuvo, también deben ser aplicados
en el mundo digital.

Entre los valores éticos destacan, como
los mas importantes, la objetividad, la

precision y el respeto por la vida priva-
da. Empero, Zapata aclaré que la obje-
tividad periodistica no existe total-
mente y que muchas veces se debe
elegir entre la primicia o la confirma-
cidén de rumores, a fin de ser lo mas
preciso.

Zapata ademas reitero la importancia
del receptor para la BBC, ya que el

publico se comunica con ellos y les |

hace saber cudles son sus prioridades,
Finalmente, la editora de BBC mundo

postuld que el periodista digital debe

dar al cibernauta una informacion
veraz, tratando de ser lo mas objetivo,

a fin de que la gente logre interpretar

adecuadamente la realidad.

Julia Zapata condujo un elogiado taller
sobre géneros y formatos digitales.

ENRIQUE FLOR, PERIODISTA DE EL COMERCIO

Bases de datos en linea posibilitaron
descubrimiento de falsificacién de firmas

El 29 de febrero del 2000, El Comercio
reveld [a falsificacion industrializada de
firmas para la inscripcion del grupo
politico Per(i 2000. Para esta investi-
gacién, se utilizaron intensivamente
las bases de datos en linea de orga-
nismos del Estado e instituciones pri-
vadas.

Enrigue Flor, periodista de la Unidad de
Investigacion de El Comercio relatd en
el IV Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet, como en tres
semanas se hizo el exhaustivo trabajo.
Por el testimonio de uno de los involu-
crados, Flor supo como se falsificaban
las firmas, mas no la identificacion de
quienes lo hacian. Algunos nombres y
teléfonos sirvieron para comenzar.,

La exposicion constituyo la conferencia
principal “Usos de bases de datos en
linea: el caso de la falsificacién de fir-
mas”, el segundo dia del encuentro.

Ingresar esta informacion en las guias
telefonicas fue el primer paso en el uso
de base de datos. Asi pudieron cono-
cer los domicilios y los nombres de las
personas a quienes pertenecian.
Luego obtuvieron las fotografias de
quienes estaban implicados a través
del servidor del Registro Nacional de
Identificacion. -

El conferencista resalté que el mejor
trabajo on line es el que se hace off
line, ya que a partir de un buen traba-
jo de calle, se puede buscar en la red.
Entre las bases de datos consultadas
por el Enrique Flor estuvieron las de
Infocorp, RENIEC, Registros Pdblicos
de Lima y Callao, y la guia de abona-
dos de Telefénica del Perti, todas
disponibles en la red.

Enrique Flor destacé el aporte de
Internet al periodismo de investigacién.
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"Mas que cantidad,

calidad”

Esfuerzo constante para presentar
algo diferente en Internet fue una de
las principales conclusiones del con-
ferencista Walter Napoli, periodista
argentino editor de La Nacién Line, en
en el IV Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet.

Para Napoli, con la introduccion de la
computadora se ha perdido el "boceto
mental", es dedir, la guia que surge en
nuestras conciencias antes de escribir.
Este boceto mental existia cuando nos
encontrabamos frente a las ya
desechadas maquinas de escribir: pen-
sabamos en el inicio, el cuerpo y el final
de la nota que escribiamos.

Ahora, recién cuando estamos frente a
la computadora pensamos en lo que
vamos a escribir y a través de los bus-
cadores indagamos el contenido que
vamos a utilizar.

Intemet permite realizar cosas nuevas.

Yeseline Martinez

Debemos usar sus herramientas para
crear paginas originales y Unicas, que
nos diferencien del resto. Que brinden
valor agregado: una distincion que crea
una brecha con las demas?

Ante la ausencia del boceto mental,
debemos pensar mejor en los con-
tenidos, para brindar un mensaje de ca-
lidad y no uno pobre o "copiado” que a
fin de cuentas no dice nada.

El conferencista argentino destacd la
importancia de la creatividad en la pre-
sentacién. Las infografias vivas (que no
sean estaticas), las fotografias atracti-
vas, el factor visual y auditivo son cru-
ciales para presentar un sitio web Unico.
Asi los usuarios no navegaran de pagi-
na en pagina sin quedarse en una; se
mantendrdn en una que les brinde infor-
macion de modo entretenido y creativo.

Walter Napoli fue el conferencista
principal el Gltimo dia del evento.
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LA PANTALLA INDISCRETA

La intimidad es el limite

Como la television invade la vida privada de algunos
y violenta la susceptibilidad de muchos

Gloria Silva Schroder

Desde hace mucho tiempo, somos tes-
tigos de la guerra de la television,
donde cada conductor, periodista o ani-
mador acsotumbra sacar al aire los
trapitos sucios del enemigo de la com-
petencia. Una batalla que, al final de
cuentas, solo perjudica al televidente,
porque se relega el acontecimiento re-
levante por el chisme banal.

Todos conocemos la descarada ten-
dencia de mostrar la vida privada de
los personajes publicos y la
respetadisima curiosidad de la audien-
cia por la intimidad de los famosos.
Ante esta situacion surgen algunas
inquietudes: éPor qué es posible pu-
blicar la vida intima de alguien sin
mayor reparo? ¢Por qué las personas
ven estos programas? éQué podemos
hacer?.

Para empezar, existe una libertad de
informacién y una libertad de opinion.
El abogado constitucionalista Aurelio
Silvera, explica que podemos difundir
un hecho siempre y cuando sea rele-
vante y real. Pero la libertad de infor-
macion tiene un limite: si lo cruzamos
cometemos delito difamacion (injuria
publica, asi se refiera a una verdad).
El abogado entiende que las personas

“"Sobre todo debe
respetarse las
opciones sexuales,
religiosas, politicas
y los estados de
salud”

publicas (los famosos) siempre
despiertan interés en la audiencia. Sin
embargo, los medios de comunicacion
deben respetar siempre tres condi-
ciones: que la informacion sea de
interés publico, que sea veraz y que la
opinidbn no devenga en insultos ni
difamaciones. Estos son los limites
legales. Debe respetarse, sobretodo,
las opciones sexual, religiosa, las pre-
ferencias politicas y los estados de
salud de las personas.

Rosa Maria Alfaro, investigadora y se-
cretaria ejecutiva de la Veeduria
Ciudadana de Comunicacion Social,
advierte que el respeto a la intimidad
no ha sido tratado en la ley de teleco-
municaciones como si en la
Constitucion Politica. Para los medios,
sin embargo, lo Unico que prevalece es
el 'rating’. "La competencia por el ra-
ting se une a apetitos destructivos
entre personalidades narcisistas"”, sen-
tencia Alfaro.

El critico de television Fernando Vivas

Debate

sostiene que se ha ampliado la permi-
sividad porque se ha dejado atras los
prejuicios. Ahora todos dicen lo que
quieren, sin limites, y hay mas espa-
cios para esa expresion. "No nos debe
de sorprender”, dice Vivas, ya que esto
ha existido siempre, solo que actual-
mente se ve de manera clara y directa.
"Los medios ahora tienen que romper"
sefiala Vivas, es decir tener efecto
inmediato. Lamentablemente esto ha
devenido en lo mas facil: el apego por
la sordidez de lo intima.

La vida privada de los personajes
publicos siempre serd de nuestro
interés, asi lo neguemos. Al respecto,
Rosa Maria Alfaro resalta que "la
curiosidad humana existe y la morbosi-
dad también, mas aun si significan

Criticados y criticos. Mientras los
unos se agarran a arma blanca por
el preciado rating, los otros ain
tienen la esperanza de que la
television suba el nivel.

confrontaciones". A esto se agrega el
problema de una pobre oferta de los
medios de comunicacion. No obstante
Alfaro piensa que "hay gente que esta
cambiando de manera positiva, y
algunos periodistas ya estdn recono-
ciendo sus errores, como Beto Ortiz".
Somos testigos de los excesos de la
television y frente a esto, las posibles
soluciones requieren el apoyo de los
anunciantes, los comunicadores y el
publico.

a19988755@pucp.edu.pe

Television y
vida privada

La vida privada de cada persona
merece el mayor respeto posible y,
sin embargo, diariamente la tele-
vision - a través de programas de
chismes que surgieron en la década
pasada y que, tal como "Magaly
Teve" y "Dios nos Libre de Beto
Ortiz", sobreviven todavia - cree
tener el derecho de invadir impune-
mente la vida privada de la gente,
especialmente los artistas, sin que
los hechos que éstos protagonizan
sean motivos de indole publica.

Qué nos importa que una bailarina
haya tenido un encuentro intimo en
un hostal, como lo dio a conocer la
“colega" Magaly Medina con un video
logrado al mejor estilo SIN y del que
ella se vanaglorio como si se tratara
de una verdadera gran primicia; o
que una conductora de television
compatrta con su madre, tal como lo
reveld un reverendo desconocido al
que Beto Ortiz hizo sentir una cele-
bridad por unos escasos minutos, el
amor de un mismo hombre.

En ninguno de los dos casos, sus
protagonistas han actuado fuera de
las cuatro paredes de un local partic-
ular y, por lo tanto, no son escenas
que hayan sido captadas en la calle
0, hablando expresamente del
segundo tema, algo que haya suce-
dido delante de las miradas de
extranos. Aunque puedan ser ver-
dades, son cosas privadas no publi-
cas y, légicamente, lo que tanto
Medina como Ortiz han hecho en sus
programas no tiene justificacion.
Pero eso si, hay explicacion: los dos
conductores -de los que Dios deberia
librarnos (ojo, que estamos jugando
con el nombre del programa de
Frecuencia Latina y no hay una
segunda intencién)- han buscado el
escandalo, han explotado el morbo
de la masa, han provocado shock,
solo con el proposito de conseguir
rating y que, al dia siguiente, la
gente hable y los tabloides "chicha",
grandes "tontos Utiles" que les sirven
como caja de resonancia, les
dediquen sus coloridas primeras
planas. Magaly Medina y Beto Ortiz
trasuntan malicia y mala fe.

Es necesario que retorne el respeto a
la vida privada y si bien la Asociacion
Nacional de Anunciantes (ANDA) ha
redactado un Codigo Unificado, los
medios de comunicacion no parecen
darse por enterados y eso gue
algunes de sus directivos han parti-
cipado en su elaboracion vy, asimis-
mo, han suscrito el deseo de sujetar
Sus programaciones a lo que senalan
sus articulos. Serfa interesante
entonces que cada televisora tomara
conciencia del dafio que viene
haciendo y elaborara su propia tabla
de valores morales.

* Periodista y profesor de la FCAC
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GUSTAVO RODRIGUEZ

"La publicidad peruana es mediocre™

Reconocido creativo advierte un problema de vocacion publicitaria

Omar Guerrero

Gustavo Rodriguez, gerente creativo
de la agencia Quérum, es un reconoci-
do publicista e incipiente escritor. Autor
de numerosas campafias sociales,
politicas y comerciales, tiene bastante
que decir respecto a la publicidad. En
algunos casos, criticas incisivas.

La inversion publicitaria ha bajado
bastante. Esto motivé incluso la
campaia "Haga Publicidad"” de la
Asociacion Peruana de Agencias
de Publicidad (APAP) {Qué
opinas?

La publicidad en el pais se encuentra
en un estado estable pero a la vez criti-
co. Una sola agencia en Brasil factura
lo que todas en Pert. Chile, que tiene
menor poblacion que nosotros, tiene
una agencia que factura la mitad de
todo nuestro mercado. La publicidad,
definitivamente, refleja la situacion de
cada pais. Desde este punto de vista,
la campana de "Haga Publicidad" no ha
funcionado para nada. En época de cri-
sis, la forma para catequizar la publici-
dad como efectiva seria presentar en
casuistica. Es decir, presentar casos
concretos donde se demuestre que la
publicidad funcioné y por qué. Asi la
gente se siente segura, porque meter
miles de dolares a una campana es
una decision racional. Se tiene que
presentar un spot con cariz racional.

En la publicidad peruana,
éencuentras alguna caracteristi-
ca distintiva?

Una mediocridad constante. No te-
nemos la peor publicidad en
Latinoamérica pero tampoco estamos
en la delantera. Ante los ojos del
mundo no somos una buena vitrina, no
nos vendemos bien. Si no vendemos
bien  nuestro pisco, imaginate lo
buenos publicistas que somos.

“"En crisis, o eres
audaz o reservado.
La falta de plata
no es excusa para
no hacer buena
publicidad”

&A qué se debe esto?

Son muchisimos los factores que se
pueden resumir en dos. Primero, los
creativos Somos poco rigurosos con
nuestro estandar. No nos amanecemos
para sacar la mejor idea. Son muy
pocos los que tienen esa vocacion. Tres
o cuatro segun conozco. En segundo
lugar, la crisis hace que los clientes
sean mas temerosos con sus inver-
siones. En crisis, 0 eres audaz o reser-

Cortesia Caretas

vado, dependiendo del cliente. Sin
embargo, la falta de plata no es excusa
para no hacer buena publicidad. En los
afios 80, las agencias catalanas no
tenian el presupuesto que tenia Madrid
e hicieron buenos comerciales de esti-
lo minimalista. Ganaron premios inter-
nacionales e impusieron ese estilo en
Europa y el mundo. La cuestion es
tener un concepto fuerte.

En cuanto a la educacién, iqué
opinas de la ensefianza en los
institutos y universidades?

Me inclino mas por los egresados de
universidades porque éstas le dan al
alumno un rigor analitico, los acostum-
bran a leer grandes cantidades de tex-
tos y sintetizar, y a que salgan buenos
analistas y planificadores estratégicos,
gente con ese tipo de disciplina.
Obviamente, ninguna universidad les
va a dar el brillo creativo. Lo que falta
es gente que salga con cierto recorrido
creativo publicitario. Los mejores cre-
ativos no estan ensefiando en ninguna
universidad o instituto. Quiza sdlo for-
mamos en nuestras agencias.

éQué piensas de Internet como
medio para la publicidad?

La publicidad tipica va a perder pre-
ponderancia en unos afios porque la
mejor publicidad es la que no parece.
La publicidad actual te pone en
guardia, te pone a pensar: "{qué me
quieren vender ahora?". Desde ese
punto de vista, Internet ofrece posibi-

En el 2000, Rodriguez utilizo su talento
para enfrentar a la dictadura (cam-
paiia de los heroes indignados). Hoy,
habla pausado sobre los grandes retos
del publicista peruano.

lidades para los consumidores porque
eligen lo que quieren y querran des-
percudirse de la publicidad. Sin embar-
go, también es un gran campo de
oportunidades. Ahora estda en los
albores, porque vemos "banners", esos
tipos de letreritos que no llaman la
atencion.

También has incursionado la publi-
cidad politica.

Mi socio y yo apoyamos a Alejandro
Toledo cuando se enfrentd a Fujimori.
Hoy algunos nos culpan, pero cuando
las cosas se dan... Decidimos encarnar
en Toledo la imagen del descontento
contra la dictadura, lo cual fue sencillo.
Hay una gran diferencia entre la publi-
cidad comercial y la politica. Cuando
haces un comercial, ves todos los
angulos del producto y muestras la
imagen que deseas para que sea
atractiva. La gente va, la compra y
asunto arreglado. En publicidad politi-
ca, pones el producto en el anaquel, la
gente lo va a coger y el producto
habla. Ese tipo de cosas, la publici-
dad no puede controlar. Es necesario
un equipo de asesores y comuni-
cadores, ademas de la publicidad.

Por otro lado, eres escritor. éTu
condicion de publicista ha influi-

do en esta faceta?
Quizas. Si me preguntan "équé es lo
que mas me gusta hacer en la
vida?", lo puedo decir en una sola
palabra: sorprender. A mi me gusta
sorprender a la gente jugando con
detalles, bromas. La publicidad me
cayé como anillo al dedo porque
hago mi comunicacién tratando de
sorprender al televidente. De alguna
manera, eso lo he trasladado en la
literatura.

219991204@pucp.edu.pe
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PENURIAS DE UN ESPECTADOR PERUANO

Muerto de cine

Una revision de la cinematografia
nacional de los ultimos afos, de los
errores de siempre y del inmerecido
apoyo por parte de la critica

Bruno Rivas

Si, tengo que admitirlo, soy de los que
se emociona cuando se estrena una
pelicula peruana. Siempre hago caso
omiso a los comentarios y corro al cine
a verla..-Un martes pasado me toco
"Muerto de amor”, y no pude salir mas
decepcionado.

La pelicula fue un esperpento total. Un
mal guién, problemas técnicos, mal
uso de tomas y encuadres, desenfoque
y hasta problemas de género (empez6
como una comedia romantica para ter-

“"Quizas Django sea
el ejemplo mas claro
de lo que caracteriza

al cine peruano:
realismo ceiido,
lenguaje vulgar y
uso desmesurado
del desnudo."

minar en farsa tipo "Los Tres
Chiflados"). Claros ejemplos son un
primer plano de Diego Bertie con el
foco dirigido a un vaso sin importancia,
o0 la escena de Vanessa Robbiano
abriendo una ventana y mostrando el
atardecer cuando se suponia que era
noche. Errores como estos abundan.
Busqué voces amigas sobre la pelicula
y coincidi con muchos en la baja cali-
dad del film. Sin embargo, una critica
de la revista "Somos" cambiaria en
forma radical el panorama.

Los cineastas peruanos son
buenos relacionistas publicos

La critica alababa a "Muerto de amor” y &

la comparaba con clasicos como "La
fiera de mi nifia" o alguna comedia de
Chaplin. Se me vino a la mente,
entonces, que los cineastas peruanos
son buenos relacionistas publicos. O
quizas el critico tomé muy en serio el
reclamado apoyo al cine nacional,
Estos casos abundan. Basta mencionar
el inmerecido premio de la Critica que
recibieron "Bala perdida" y "El bien
esquivo" en el V Encuentro de Cine
Latinoamericano de la PUCP. Si bien
eran productos interesantes, primer
experimento con digital y una produc-
cion de época, no merecian el
galardon. Una pelicula con un ritmo
tan lento y otra con actuaciones tan
pobres no podian superar a filmes
extranjeros tan bien logrados como
"Nueve reinas" o "Plata quemada".
Otro ejemplo de apoyo inmerecido es
el que recibié "Django, la otra cara". La
cobertura de la prensa fue desmedida
y el resultado nefasto. Quizds esta
cinta sea el ejemplo méas claro de lo
que caracteriza al cine peruano: realis-
mo cefiido, lenguaje vulgar y uso
desmesurado del desnudo.

En mayoria, los personajes femeninos
de las cintas nacionales no son mas
que accesorios con el Unico trasfondo
del desnudo enganchador (Melania
Urbina en "Django...", Vanessa
Robbiano en "Muerto de Amor", Daniela
Sarfaty en "Bala perdida"). Todo esto en
busca de atraer mayor publico a las
salas, como lo dio a entender el direc-
tor Felipe Degregori al defender su
pelicula "Ciudad de M": "Si no hago una
pelicula para que tenga éxito comercial,
seria mi Ultima pelicula”.

De lectura obligatoria

Lombardi o calatas

Un caso diferente fue "Tinta roja". El
film de Lombardi, que le valié un pre-
mio a Gianfranco Brero, es el mejor
de los (ltimos cinco afios en el Pert. El
director no sorprende con planos
arriesgados pero su trabajo es bueno
y a veces sobresaliente. Esto hace que
cada vez que veamos una cinta peru-
ana, lo extrafiemos. Echar de menos a
un director en perjuicio de otro es lo
que se debe desterrar por el bien del
futuro de nuestro cine.

Se entiende que es dificil dirigir y con-
seguir auspicios para realizar un
largometraje, pero tampoco es vélido
atraer a la gente con herramientas

Muertos y “emes”. El cine nacional ha
soportado demasiado y sigue vivo.
&Sefial de mejores tiempos? Siempre y
cuando el negocio no siga dominando.

marketeras y brindarles productos de
baja calidad. Un premio CONACINE,
aunque sea mal pagado, deberia tener
cierto prestigio. El futuro promete
mayor cantidad de producciones
nacionales, nuevos directores y el
regreso de otros. La esperanza de ver
peliculas no disminuye y es el deber
de los realizadores que sean buenas
para que los espectadores no termi-
nen viendo solo a Lombardi o calatas.

a19981207@pucp.edu.pe
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EN EL CCPUCP

Katia Suarez

Envidia y celos, sentimientos capaces
de enloquecer y motivar las acciones
mads desesperadas. Un amor intenso
que asfixia y destruye, que duda y
persigue. Shakespeare comprendia
que la naturaleza humana era fragil,
inestable, y lo recreaba exponiendo a
sus personajes a los limites de la locu-
ra.

"Otelo", una de las obras mas acla-
madas del dramaturgo inglés narra la
historia de un moro de Venecia que
invadido por los celos -causados por
las intrigas de Yago- mata a su
esposa, Desdémona.

Ya estd en escena la nueva version de
la obra clasica, bajo la batuta de Edgar
Saba, director del Centro Cultural de
la PUCP. La propuesta de Saba trae
sorpresas: el tiempo historico es la
época de la gesta emancipadora, y
veremos a Simon Bolivar como Otelo,
a Gamarra como Yago y a Desdémona
personificando a la independencia.

&Y por qué la gesta emancipadora?

Para el director, el elemento principal
de esta obra es la envidia y no los
celos como siempre se ha pensado.
Son las intrigas de Yago, su deses-
peracién por el poder, lo que mueve
los hilos de la historia. Siempre que
Saba pensaba en un escenario y un
tiempo para Otelo, lo recreaba en la
época de la independencia. La lucha
por el poder, la envidia, el amor exce-
sivo del caudillo por la independencia,
completan la analogia con el amor
asfixiante de Otelo por Desdémona.
La obra se presenta en las ruinas del
Teatro Municipal de Lima. Participan
en la Rafael Santa Cruz (Simén
Bolivar), Alberto Isola (Gamarra),
Patricia Pereyra (Desdémona) vy
Ménica Sanchez (esposa de
Gamarra). Bonito pretexto para dis-
frutar de la atmodsfera magica del
teatro antes de su reconstruccién y de
un Otelo independentista.

a19988193@pucp.edu.pe

Rafael Santa -Cr-uz:y Patricia Peréy}a
en la versién de Saba, de Otelo.

ESCRITOR MARCO GARCIA FALCON

Capturador de invisibilidades

Miguel Sanchez

Uno de los escritores mds intere-
santes que han aparecido Ultima-
mente es Marco Garcia Falcon, quien
acaba de publicar su libro Paris per-
sonal en la Serie Ficciones del Fondo
Editorial de la PUCP. A continuacion,
habla de su libro, de los problemas de
los autores jovenes para publicar en
el Perti y de su percepcion sobre la
literatura y la critica nacional.

£Como nacio la idea del libro?

La primera pulsion del libro la tuve
hace unos cuatro afos. La idea era no
s6lo abordar el Paris real -el mito cul-
tural, mas bien- sino también con-

:
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struir una realidad personal, un Paris
inventado, que fuese una proyeccion
de mi subjetividad.

éPor qué elegiste Paris como
tema? :

Porque es una ciudad sobre la que
han escrito los autores que mas
admiroc y el lugar donde ellos
definieron su vocacion literaria. Como
Paris ya no es el mismo ni cumple la
misma funcién, se me ocurrié un
viaje imaginario que a la vez fuese el
rito de iniciacion de un escritor.

£Qué caracteriza a tus cuentos?

A mi me gusta contar historias intere-
santes, bien escritas y en la que cada
elemento tenga una funcién. Odio los

CCPUCP
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cabos sueltos. Me interesa ademds
explorar eso que Nabokov llama la
belleza con maylsculas; quizd esa
belleza se encuentre en situaciones
mas bien comunes, oculta en un teji-
do muy fino y transparente que so6lo
puede aprehenderse con metaforas y
alegorias. Por eso es que todas mis
historias estan cargadas de simbolis-
mo. Me veo, pues, como una suerte
de capturador de imagenes minimas,
de invisibilidades. Quizas alli haya
una buena definicion de lo que es la
literatura: hacer visible lo invisible.

éEs dificil para un autor joven
publicar un libro en el Pera?

En realidad, publicar un libro en el
Pert es facil si es que lo haces con tus
propios medios, es decir, si ti asumes
los gastos. Lo dificil es publicar en
una editorial grande donde recibas
regalias, mas aun si eres nuevo.

éCrees que existe una literatura
peruana?

El problema es qué entendemos por
literatura peruana. Yo creo que en el
Perti no existe una tradicion literaria
como la francesa o la inglesa. Hay
autores que han creado universos
personales, propuestas muy valiosas,
pero que no siguen entre ellos una
tradicion. Para mi la literatura perua-

Hacer visible lo invisible, es lo que
intenta el joven escritor nabokoviano.

na existe en tanto hay voces indivi
duales que no se podrian explicar en
otro contexto.

Finalmente, équé opinas de la
critica literaria peruana?

Hay que distinguir entre las resefias
periodisticas y la critica literaria. En
las primeras campea el impresionis-
mo, la pateria, el revanchismo o la
pura envidia. Eso se da en todas
partes, solo que aqui existe la agra-
vante de tener lectores poco compe-
tentes. Hay gente que se mete a
criticar sin tener una minima cultura
literaria. En cuanto a la critica literaria
propiamente dicha, hay poca gente
que la ejerce y lamentablemente los
que la practican solo se dedican a los
autores consagrados.

a19970209@pucp.edu.pe
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LA SITUACION DEL BASQUET
No es como ju

El Coliseo Dibos, sede principal del basquet en nuestro pais, alberga a dos directivas del
deporte de la canasta. Una, en la tribuna sur, reconocida por el Instituto Peruano del
Deporte (IPD) y la otra, que tiene su sede en la tribuna norte, aceptada por la Federacion

gar a la canasta

==

Intemacional de Basquet (FIBA)

Alonso Ramos

Todo empieza cuando en pleno gobier-
no de Fujimori se decide elaborar una
nueva Ley General del Deporte el afio
1999. Esta nueva ley traia bajo el brazo
la convocatoria a nuevas elecciones en
las presidencias de las federaciones. La
nueva Ley del Deporte, promulgada no
en la presidencia de Tedfilo Cubillas
sino de Eduardo Schiantarelli, también
imponia la inscripcion en los Registros
Publicos, ademas de una serie de
modificaciones en los estatutos. Las
elecciones tendrian que convocarse en
un plazo de 90 dias después de la pro-
mulgacion y de no cumplirse, las
federaciones serian eliminadas de los
registros deportivos.

La mayoria se acogié con lo que pudo.
Hubieron disciplinas que tuvieron
problemas como el voley o el futbol.
Pero todos mal que bien han arreglado
sus problemas obteniendo el
reconocimiento no solo del gobierno a
través del Instituto Peruano del
Deporte (IPD) sino también de los
organismos internacionales que ame-
nazan desaforar a las federaciones
cuando observan una intromision
politica. El Unico que esta atravesando
problemas en ese aspecto es la
federacion de basquet cuya directiva
no convocd a elecciones.

El recuerdo de los grandes basquetbolis-
tas peruanos como los hermanos Duarte
o el "Chino" Vdsquez parecen lejanos.
Hoy el basquet se ve sumido en una cri-
sis de la que parece no poder salir. Por
un lado una directiva presidida por el
capitan de navio Manuel de la Haza vy
por otro, la directiva presidida por el
general Jorge Ferreyros. Todos bajo un
mismo techo o mejor dicho, bajo un
mismo coliseo, el Eduardo Dibés.

"Yo soy nombrado por Cubillas el 1 de
Febrero del 2000. Los estatutos que
rigen nuestro mandato sefalan que
nosotros somos los Gnicos que podemos
convocar elecciones. Es por eso que
somos reconocidos por la Federacion
Internacional de Basquet (FIBA) y
ademds estamos inscritos en los
Registros PUblicos" aduce Ferreyros.
Pese a contar Ferreyros con el apoyo
intemacional, el IPD convocd a elec-
ciones y se eligié a una nueva directiva
presidida por Manuel de la Haza.
"Ferreyros no tiene el reconocimiento de
la mayoria de ligas departamentales”
sostiene César Liza, relacionista publico
de la directiva electa. "Todas las Ligas lo
rechazan; €l se ampara en dos o tres
ligas amigas que lo respaldan como el
Club Internacional de Arequipa"

continua Liza, quien -segin la otra
parte- vive en el local de la federacién
recientemente elegida.

Para Ferreyros, todo es muy claro: lo
rechazan ligas que en su mayoria no
estan operativas y que no figuran para
nada. "En el cuadro federativo hav 31
ligas, 3 se abstuvieron de votar. De las
14 que votaron, 7 estan inactivas. La
familia del basquet no se puede prestar
para esto, a nosotros nos han dado un
local que no tiene ninglin mantenimien-
to, estamos peor que asentamiento
humane" reclama enérgico el general.
Para el vocal de la directiva reconocida
por el IPD, Fernando Hidalgo, Ferreyros
no quiere convocar a elecciones porque
esta reconocido en los Registros Publicos
y la FIBA reconoce a aquellas que estan
inscritas. "El sefior Ferreyros menospre-
cia nuestro trabajo y no quiere recono-
cemos; nosotros pertenecemos a las
ligas emanadas de las bases. Ellos no
quisieron convocar a elecciones y ahi
estan las consecuencias" aclara Hidalgo,
quien pertenece a la liga de Tarma y que
por cierto, también es acusado de vivir
en el local de la federacién.

Para Walter Indacochea, ex presidente
de la Federacion de Voley en la década
del 80, el problema es siempre motiva-
do por el IPD. "El deporte peruano no va
a surgir si es que el gobiemo sigue
metiéndose, no puede ser posible que
constantemente se cambie las reglas.
Asi nadie va a poder trabajar”.

El dltimo lugar que ha ocupado la
Universidad de Lima en el sudamericano
de clubes campeones realizado en Chile
es un reflejo de lo que esta pasando. Los
campeonatos se organizan de forma
paralela, el Coliseo Dibds originalmente
destinado para el bésquet es usado por
otros fines menos los deportivos. Para
David Cerrudo, directivo de la Liga de
Mayores de Basquet, el deporte de la
canasta se estd muriendo. "Tenemos
que alquilar canchas por 40 délares la
hora, el campeonato no se realiza en un
mismo lugar, la gente no acude a los tor-
neos porque hay mucha desorgani-
zacdion. En la realidad nosotros solo
sobrevivimos" declara Cerrudo quien
reconoce a la directiva presidida por
Ferreyros.

Mientras tanto, las directivas siguen con-
viviendo bajo un mismo techo y estan
enfrentados como los Montesco y los
Capuleto. Todo por una Ley del Deporte
que muchas veces por pretender crear
un orden genera desorden.

al19977190@pucp.edu.pe

El basquet peruano no vuela alto por los
problemas internos de la organizacion. &




TESTIMONIO VISUAL

Como bien sabemos la Comision
de la Verdad y Reconciliacion
esta haciendo nobles esfuerzos
por sacar la verdad a la luz y
que nadie sea ajena a ella, en
este marco, ha apostado por la
fotografia como documento tes-
timonial clave para dar a cono-
cer la ola de violencia politica
que vivimos los peruanos
durante las décadas 1980-
2000. Atentados terroristas,
represion indiscriminada,
asesinatos, desapariciones,
etc., ya no eran novedad.
Imagenes como estas salen a la
luz para dar cuenta de lo sufri-
do, para sensibilizarnos y con-
cientizarnos de esta dura reali-
dad, pero que debe ser conoci-
da. Gracias al trabajo del
"Proyecto Fotografico de la
CVR", estas dos décadas no
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+ Fotoperiodismo, violencia

+

quedaran en el silencio y podran
ser testimoniadas con lenguaje
propio de la fotografia. El
proyecto tiene por meta final
poner a disposicion de la
sociedad civil un banco de ima-
genes en sus variantes de la
"Casa de la Verdad" (exposicion
central en Lima y exposiciones
simultaneas en provincias),
libro fotografico, pagina web vy
CD room. Todo esto sobre la
base comin de un banco de
imdgenes propias del periodo
mencionado, para el cual se
vienen investigando. alrededor
de 90 archivos fotograficos, que
en su mayoria pertenecen a
medios de prensa y reporteros
graficos de todo el pais.

Maribel Sanchez
a19970215@pucp.edu.pe

#  politica y memoria visual




