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La produccion automadtica de imagenes digitales estd experimentando hoy una rdpida evolucién
tecnoldgica, la cual permite alcanzar niveles impresionantes de realismo. En este contexto, el rostro
humano siempre a constituido un reto. Sin embargo, después de la invencién, en 2014, de las
llamadas “redes generativas antagonicas” [en inglés, “generative adversarial networks”, GAN] — o
sea, redes neuronales que aprenden gracias a la mutua competencia — incluso la produccidn
automatica de imagenes digitales muy realistas de rostros — que no se corresponden con ninguna
cara existente fuera de la representacion misma — ha dado grandes pasos adelante. De momento,
solo los expertos pueden distinguir la fotografia digital de un rostro humano de la imagen digital de
un rostro humano producida artificial y automaticamente. Esta tecnologia ha encontrado
un dominio de aplicacién original en la reconstruccion artificial y automdtica del rostro de Cristo,
por ejemplo, a partir de los supuestos indices contenidos en el Sudario de Turin: la produccién
algoritmica de la imagen digital de la cara de Cristo logra entonces un aura similar al de las antiguas
imagenes acheropitas (no hechas por mano humana).

Los desarrollos tecnoldgicos y comunicativos de este tipo tienen implicaciones de profundo interés
para la semidtica, en particular con respecto a la enunciacion visual de caras ficticias, lo que plantea
cuestiones que, al mismo tiempo, requieren habilidades semidticas y representan una oportunidad
para mejorarlas: 1) la culturas humanas a menudo han producido imagenes de rostros que no
corresponden a ninguna cara bioldgica existente: ¢como cambia el efecto de realidad y la dinamica
enunciativa de estas representaciones con el progreso tecnoldgico? 2) Un caso particular en esta
evolucidn es la representacidon de rostros que algunas culturas consideran como “divinos”; por
ejemplo, écudl es la relacién entre las imdagenes tradicionales “acheropitas” [“no hechas por
manos humanas”] del rostro de Cristo y las producidas actualmente por la inteligencia artificial? 3)
De manera mads general, écudl es la relacién entre efecto de realidad, enunciacidn,
creencias religiosas, y eliminacion de toda agentividad humana en la creacién de imagenes?

La intervencion forma parte del proyecto ERC (European Research Grant) 2019 FACETS: Face
Aesthetics in Contemporary E-Technological Societies.
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