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e Caratula
e Resumen en espafiol e inglés (Revisar la guia)
e indice
e Obijetivo, problema a resolver: Brief del cliente
e Estado de la cuestion:
o Fuentes secundarias
i. Antecedentes relevantes
ii. Andlisis del contexto
iii. Andlisis de la competencia directa
o Fuentes primarias
i. Andlisis del publico objetivo
ii. Analisis del producto, servicio o promesa
e Disefio de investigacion propia
o Planteamiento
o Instrumentos
o Muestra
o Resultados
o Descubrimiento de hallazgos, insights o datos relevantes como sustento a la
propuesta
e Estrategia planteada
o Estrategia general de comunicacion
o Concepto creativo + sustento
o Plan de medios + sustento
o Piezas y materiales de comunicacion
¢ Reflexiones finales
e Referencias bibliograficas

e Anexos
o Validaciones: pre test, tablas de tabulacion, feedback del cliente

o Reflexion personal: ¢ Como se abordo el tema desde el area encomendada?,

¢cuales fueron mis aportes hacia el grupo?



