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En un entorno altamente competitivo,
la gestion estrategica de productos es
una herramienta fundamental para el
exito y crecimiento empresarial.

Este programa del CIDE y la Facultad
de Gestion y Alta Direccion de la
PUCP esta diseflado para formar
nuevos lideres capaces de promover
la innovacion y desarrollar soluciones
de alto impacto que aseguren el valor
comercial en sus empresasy en el pais.




Objetivos del programa

El enfoque esta orientado a resultados practicos y al
dominio de metodologias clave para el mercado actual:

¢ Innovacion centrada en el usuario
Disefar productos basados en insights profundos,
detectando necesidades reales del consumidor.

e Agilidad y validacion rapida
Aplicar metodologias de vanguardia (Design
Thinking y Lean Startup) para prototipar, iterar y
validar ideas minimizando riesgos y recursos.

e Estrategias Comercial y de Growth
Definir planes de marketing estrategico y digital
que aseguren un posicionamiento solido y el
crecimiento sostenido de la cartera.

* Toma de decisiones basada en data
Utilizar la analitica digital y la medicion de KPls
para evaluar resultados, optimizar productos y
tomar decisiones estratéegicas.

* Liderazgo de proyectos avanzado
Coordinar equipos multidisciplinarios y gestionar
el alcance, presupuestos y alianzas estratégicas
necesarias para un despliegue exitoso.



Malla curricular

Etapa I: Introduccién a la
gestion de productos

e Unidad 1. Cultura de la innovacion:
Enfoque de innovacion en equipos,
intraemprendimiento y trabajo creativo.

e Unidad 2. Gerencia de producto:
Funciones del lider, entrega constante
de valory analisis estrategico de la
cartera actual.

Etapa II: Conocimiento
profundo del consumidor

e Unidad 1. Marketing estratégico:
Tecnicas de segmentacion,
posicionamiento de marca, branding
y matrices de analisis comercial.

e Unidad 2. Analisis de mercado e
insights: Variables de
comportamiento del cliente,
técnicas etnograficas y mapeo del

Customer Journey.
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Etapa IlI: |deaciény
validacion del producto

T

: 1

e Unidad 1. Design Thinking:
Pensamiento visual y herramientas de
empatia para el disefio de soluciones
en entornos inciertos.

e Unidad 2. Diseno y creaciéon de
prototipo: Técnicas de prototipado
rapido, validacion de funcionalidades
y disefo digital interactivo.

¢ Unidad 3. Metodologia Lean
Startup: Ciclo experimental de crear,
mediry aprender, utilizando tableros
de validacion con el mercado.




Etapa 1V:
Lanzamientoy
gestion digital

Unidad 1. Gestion de
proyectos: Evaluacion de la
viabilidad técnicay financiera,
control de presupuestosy
gestion del alcance.

Unidad 2. Estrategiaweby
redes sociales: Estrategias
SEOQ/SEM, reputacion online
y posicionamiento digital de
la marca.

Unidad 3. Analitica digital:
Clasificacion e interpretacion
de datos online y plataformas
de medicion de KPls.

Unidad 4. Alianzas
estratégicas: Modelos
asociativosy técnicas de
negociacion con
stakeholders internos

y externos.




Etapa V: Casos
practicosy
proyecto final

¢ Unidad 1. Seminarios con
gerentes: Experienciasy casos
reales compartidos por lideres
de empresas, quienes
expondran como impulsan el
desarrollo, innovaciony
gestion de productos o
servicios en distintos
mercados.

e Unidad 2. Proyecto de
desarrollo de productos:
Asesoria personalizada en
equipos, para desarrollar un
proyecto integrador:
planteamiento del problema,
generacion de soluciones
innovadoras, validacion de
prototipos y definicion de
estrategias para el desarrollo e
implementacion comercial de

nuevos productos y servicios.



Beneficios

Talleres especializados.
Accede a sesiones practicas
de Habilidades Blandas,
Inteligencia Artificial
aplicaday Pitch orientadas al
 perfil, complementarios a la
alla curricular.

'~ Docentes que ejercen lo
que ensefan. Profesionales
con trayectoria empresarial
y experiencia.

Eventos presenciales de
networking. Encuentros
con product managers para
ampliar tu red de contactos.

Comunidad PUCP. Accede
aunared de egresadosy
profesionales vinculados a la
universidad (por 13 afios
consecutivos segun el QS
World University Ranking),
un respaldo concreto para tu
desarrollo profesional.



Certificado a nombre del Centro de Innovaciony
Desarrollo Emprendedor de la Pontificia Universidad
Catolica del Peru (CIDE PUCP) y la Facultad de
Gestion y Alta Direccion (FGAD)

*Requisitos: Aprobar los entregables de cada modulo, sustentar

satisfactoriamente el trabajo final y cumplir con los criterios de asistencia

Acreditacion digital

@ CIDE Los participantes que alcancen el logro de
PUCP

Implementar exitosamente su Proyecto de
Desarrollo de Productos en su organizacion
recibiran la insignia y credencial digital
como “Innovative Product Manager”,
emitida porel CIDE PUCP

Innovative Product
Manager




Datos generales
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Inicio
[EER 20 de agosto del 2026

CL“. Horario
- Martesy Jueves

7:00a10:00 pm

o) Modalidad
Virtual

— Inversion*
@] Al contado: S/. 5,250
Fraccionado:

Matricula de S/. 500
6 cuotasde S/. 850

*Consulte con nuestro asesor
sobre nuestras facilidades de
pago e informacion adicional

INFORMES

Qe +51914438292
< ysanchezb@pucp.edu.pe

Pontificia Universidad Catdlica del Peru
Av. Universitaria 1801

San Miguel



